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; STADT, LAND, FLUSS - ERLEBNIS-ROUTEN RUND UM RHEINE

Touristische Infrastruktur

RADROUTEN
EmsAuenRadweg

[:£3| Radweg Dortmund-Ems-Kanal

Emsland-Route

|@®] Hase-Ems-Tour

= Radelpark Miinsterland

WANDERROUTEN

[E1| Hermannshihen pemamsweg & sgevea)
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Zielgruppenorientierung [ Ve:ke"’s"e’e'")@’l,e

Einteilung der Angebote nach Nutzerprofilen:

1. Zielgruppe ,Natur & Erholung*

Profil: Ausflugsziele:

* Ruhe suchend Naturschutzgebiete

e Lust, die Seele baumeln Naturparks

Zu lassen Walder

Seen

Geschaftsbericht 2008 - Touristik



*

&

" OoH#H
E %

&%
*H#

Leben an der Ems

[ Verkehrsverein )@ne

Marketing, Veranstaltungen und Touristik I

3+ % L E %+ , %
Yottt # 1% % ,%
2
*# 0% +
%% + % + 2
%+ ", 3+ " % #
"X # - +
A 2- " E " 0 %
% + %
*H# C #% % + 2

Zielgruppenorientierung

[ Verkehrsverein )Eheilqee e

Marketing, und Touristik

Einteilung der Angebote nach Nutzerprofilen:

2. Zielgruppe ,Kultur & Lebensart*

Profil:

e verbindet Bewegung mit
Bildung

will gut speisen und
Ubernachten

der Weg ist das Ziel

Ausflugsziele:

Schlésser & Burgen
Museen

Kirchen

historische Stadte

kulturelle

Veranstaltungen

Geschaftsbericht 2008 - Touristik
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Einteilung der Angebote nach Nutzerprofilen:

3. Zielgruppen ,Erlebnis & Event* / ,Sport & Actio n“

Profil: Ziele:

Unkompliziert Zoos

Ist fur jede Shopping
Unternehmung zu haben

Wassersport
Will etwas erleben

Spafdtouren

Geschaftsbericht 2008 - Touristik
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Zielgruppenorientierung [ Verkehrsverem)@ne .

Marketing, Veranstaltungen und Touristik Eu—"t:

Einteilung der Angebote nach Nutzerprofilen:
4. Segment: Erleben & Erlernen

Profil: Ziele:

¢ Verbindet Lernen mit

NaturZoo
Aktivitat

Saline

¢ learning by doing

Museen

Innenstadt

Geschéftsbericht 2008 - Touristik
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Wi goat in't Soalt!

% % . > " J 3 - || Erleben Sie spannende Geschichten
i .l zur Salzroute — auch in plattdeutsch.
o ( y Ebenso ladt der Bentlager Dreiklang
0 ein, zu einem Rundgang auf der
Natur- und Kulturroute.

o, 3 # Yo# :
s d Verkehrsverein )@eigme

A an der Ems
% % # % ( % 2 g it Tel 05971/54055 - www.verkehrsverein-rheine.de
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Drache gefallig?! -
Egal ob "Grisu”, das Drachen-
boot, FloBbau oder Kanufahrt
Mit unseren Freizeit- und
Kultur-Programmen kommen

all Sie immer (trocken) an Land.

Tol ST 1/ 54055 - wwwvarish mversn-theing de
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