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Liebe Mitbirgerinnen und Mitbiirger,

die Innenstadt von Rheine stellt sowohl als zentraler
Einkaufs- und Geschéftsbereich wie auch aufgrund
der attraktiven Freizeit- und Aufenthaltsmoglich-
keiten einen wichtigen Bestandteil des stadtischen
Lebens dar. Das heutige Stadtbild ist Ausdruck der
baukulturellen Entwicklung unserer Innenstadt
und daher fir die lokale Identitdt im besonderen
Male von Bedeutung.

Die Wahrnehmung dieser raumlichen und gestalte-
rischen Qualitat wird insbesondere durch Werbean-
lagen und die jeweilige Nutzung des 6ffentlichen
Raumes stark beeinflusst. Damit das Stadtbild und
die Attraktivitat des offentlichen Raumes in der In-
nenstadt auch in Zukunft erhalten bzw. behutsam
weiterentwickelt werden kann, sind hierauf abge-
stimmte Gestaltungsleitlinien unverzichtbar.

Dieses Handbuch mit Gestaltungssatzung ist Zei-
chen der Wertschatzung fir unsere Innenstadt und

Vorwort

bietet zugleich ein hilfreiches Instrument, ihre ge-
stalterischen Qualitdten zu erhalten, auszubauen
und zu fordern.

Doch eine Gestaltungssatzung kann nur den Rah-
men setzen. Eine attraktive Innenstadt lebt von
der Mitwirkung der Biirgerinnen und Birger. Zahl-
reiche Anwohner und Unternehmen haben sich in
Rheine in den letzten Jahren mit Engagement, Fan-
tasie und gestalterischem Einfiihlungsvermdégen
um eine Aufwertung des Stadtbildes verdient ge-
macht. Beispiele fir gelungene Umbauten, Werbe-
anlagen oder Farbgebungen finden Sie ebenfalls in
dieser Broschiire. Wenn solche Impulse aufgegrif-
fen werden, zum eigenen Wohl und dem der ge-
samten Stadt, ist flir uns ein wichtiges Ziel erreicht.

Ihre Blirgermeisterin
Dr. Angelika Kordfelder



Innenstadt von Rheine — Stadtbildpflege und Qualitatssicherung



Stadtgestalterische Qualitaten der Innenstadt

Der historisch gewachsene Charakter der Innenstadt
von Rheine ist trotz der zahlreichen Eingriffe in den
vergangenen 100 Jahren auch heute noch pragend
fir das Stadtbild.

Verankert in einer traditionsreichen, regional ge-
farbten Architektursprache haben sich in zahlreichen
Bereichen der Innenstadt die baulichen und stadt-
raumlichen Qualitaten einer geschichtstrachtigen
minsterlandischen Stadt erhalten. Hierzu gehéren
insbesondere der Bereich des Marktplatzes, der
StralRenzug Auf dem Thie — Markt — Minsterstrale,
der Bereich Miinstermauer sowie die Emsstralle. Ty-
pische stadtgestalterische Merkmale sind hier der
abwechslungsreiche kleinteilige Rhythmus giebel-

linke Seite und unten: Historischer Marktplatz mit giebelstéindigen,
liberwiegend denkmalgeschtiitzten Gebduden und Fassaden. Die
ErdgeschofRzone wird geprdgt durch Geschdifte und Gastronomie.

standiger Gebdude entlang der Stral3en, traditionell
gegliederte Fassaden und die bevorzugte Verwen-
dung heimischer Materialien wie beispielsweise Zie-
gel, Sandstein und heller Mineralputz.

Demgegeniiber werden andere Stadtraume wie
beispielsweise der Kardinal-Galen-Ring, der Bahn-
hofsbereich und das Rathausumfeld durch die archi-
tektonischen Leitbilder der 1960/70er Jahre gepragt.
Hier dominieren grofmalstabliche Gebaudekom-
plexe und Solitdargebdude, welche die ansonsten
kleinteilig gepragte MaRstablichkeit der Innenstadt
»sprengen«. Stadtraumliche Bedeutung erlangen
diese innerstadtischen (Rand)bereiche durch ihre
Lage an den zentralen Verkehrsadern und der da-
mit verbundenen Eingangsfunktion fir alle, die mit
dem Auto oder der Bahn zur Innenstadt kommen.

GroBmafstibliche Gebdudekomplexe mit Geschdfts- und Dienst-
leistungsnutzungen am verkehrsreichen Kardinal-Galen-Ring (hier
der Innenstadtzugang in H6he der Bahnhofstralie).



Trotz dieser Uberformungen und des stellenweise
heterogenen Stadtbildes Uberwiegt insgesamt der
kleinteilig historische Charakter der Innenstadt. Die
stadtraumlichen und gestalterischen Qualitaten
der historischen Stadt gilt es daher fur die Zukunft
zu bewahren und behutsam weiter zu entwickeln.

Die Innenstadt als Einzelhandelsstandort

Stadte sind seit jeher zentrale Standorte des Han-
dels und der Kommunikation. Der Einzelhandel
und das Dienstleistungsgewerbe bilden wichti-
ge Pfeiler des stadtischen Gemeinwesens. Dabei
Ubernimmt Rheine als Mittelzentrum auch zentrale
Versorgungsfunktionen fiir das o6rtliche Umland.
Einzelhandel und Dienstleistung zeichnen sich in

Zentrale FuRgdngerzone und periphere Geschdiftsstrale: Die obere
Marktstrae (links) zeigt einen dicht bebauten, schmalen Stadt-
raum, der unmittelbar von den Gebdudefassaden geprégt wird.

Rheine durch ein vielfiltiges Angebot an Geschaf-
ten, einer breit gefacherten Sortimentspalette und
zahlreichen ergénzenden Dienstleistungsbetrieben
aus. Diese Angebotsvielfalt und -qualitdt gilt es im
Sinne einer lebendigen Innenstadt nachhaltig und
langfristig zu erhalten. Erfahrungsgemal kann ein
Uberzeugender Qualitdtsstandard — sowohl des
Einzelhandelsangebotes wie auch des Stadtraumes
bzw. des Stadtbildes —dazu dienen, die Verweildau-
er der Kunden zu erhéhen und der Abwanderung
in benachbarte Zentren entgegen zu wirken.

Werbung, d. h. die Anpreisung von Waren und
Dienstleistungen, ist ein wichtiges Kommunika-
tionsmittel, um Aufmerksamkeit bei potenziellen
Kunden zu erzielen und wichtige betriebliche Infor-
mationen zu transportieren. Neben der Gestaltqua-

Die 6stliche Emsstral8e (rechts) besitzt demgegentiber einen breite-
ren Strallenraum, der jedoch verkehrlich und rdumlich stark gegli-
edert bzw. zoniert ist.



litat des offentlichen Raumes und markanter, in der
Regel historischer Bauten pragen daher insbeson-
dere die Geschifts- und Dienstleistungsnutzungen
mit ihrer AuRendarstellung das Gesicht der Innen-
stadt. Stadtbild, Aufenthaltsqualitdt und Einkaufs-
erlebnis sind somit untrennbar miteinander ver-
bunden. Den Werbeanlagen und ihrer Gestaltung
kommen hierbei eine stadtbildpragende Schlissel-
position zu.

Die Gestaltungssatzung — Anlass und Ziele

Aufgrund ihrer Funktion, Aufmerksamkeit zu we-
cken, stehen Werbeanlagen grundsatzlich im Span-
nungsverhéltnis zwischen dem individuellen Inter-
esse des Gewerbetreibenden, fiir sein Geschaft zu

GroBziigige Pldtze und schmale Strallenréume in der Innenstadt:
Die Fugdingerzone im Bereich Staelscher Hof (links) und Kloster-

werben, und der im Interesse der Allgemeinheit
stehenden Stadtbildpflege, die eine behutsame ge-
stalterische Integration der Anlagen erfordert.

Vor diesem Hintergrund sind Regeln notwendig,
die einen angemessenen Ausgleich zwischen pri-
vatem und offentlichem Interesse gewahrleisten.
Die Gestaltungssatzung fir Werbeanlagen und
straBenseitige Fassaden dient in diesem Sinne als
allgemeinverbindliche rechtliche Grundlage. Ge-
staltungssatzungen sind von ihrem Wesen her rest-
riktiv, d. h. durch Ge- und Verbote sollen sie
* einen Mindestschutz fiir das Stadtbild gewédhr-
leisten,
* einen Mindestqualitatsstandard fir die Gestal-
tung der Werbeanlagen und Fassaden sichern,
*  vor offensichtlicher »Verunstaltung« schitzen.

straBBe (rechts) zeigen die unterschiedliche Wirkung der Gebdude-
fassaden und Werbeanlagen in Abhdngigkeit vom Stadtraum.
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Die Regelungen der Satzung definieren dabei einen
verbindlichen Handlungsspielraum fiir die Gestal-
tung von Werbeanlagen und stralBenseitigen Fas-
saden. Darauf aufbauend kdnnen und sollen sich
vielfdltige gestalterische Ideen entwickeln, die im
Einklang mit dem Stadtbild stehen. Gleichzeitig bie-
ten die Regelungen mehr Rechtsicherheit, gewahr-
leisten die Gleichbehandlung der Einzelhdndler
untereinander und dienen nicht zuletzt auch dem
Schutz vor geschéftsstorenden Beeintrachtigungen
durch zu dominante benachbarte Werbeanlagen.

AuBengastronomie und Warenauslagen

Es gehort zur stadtischen Kultur, dass der 6ffentliche
Raum durch vielféltige Nutzungen gepragt und in

Hochwertige Auflengastronomie am Marktplatz (links) und am
Platzbereich Auf dem Thie (rechts) »bespielen« diese Stadtrdume
sowohl innerhalb wie auch auflerhalb der Geschdftszeiten.

Anspruch genommen wird. In der zentralen Innen-
stadt dienen Gehwegflachen und FuRgangerzonen
Uber ihre verkehrliche Funktion hinaus als Aufent-
haltsorte und Treffpunkte, als Orte des Flanierens
und entspannten Einkaufens.

Diese, der Gastronomie und dem Einzelhandel auf
offentlichen Flachen gestatteten »Sondernutzun-
gen« sorgen fir eine zusatzliche Vielfalt und Le-
bendigkeit im stadtischen Raum. Dabei dienen die
gastronomischen AuRenbereiche der Restaurants,
Cafés und Bars sowohl als zentrale Orte der Kom-
munikation wie auch der Erholung inmitten des
geschaftlichen Treibens. Zusammen mit den eher
werbeorientierten Warenauslagen und Klappstén-
dern wirken sich diese geschiftlichen Sondernut-
zungen im 6ffentlichen Raum durch ihre Art, GroRRe



und Haufigkeit wesentlich auf die Attraktivitat des
Stadtbildes und die Benutzbarkeit des innerstadti-
schen Raumes flir den Besucher aus.

Qualitétsvolle AulRengastronomie leistet einen
wichtigen Beitrag fur die Aufenthaltsqualitdt und
Verweildauer in der Innenstadt und ist daher von
besonderem allgemeinen Interesse. Demgegen-
Uber dienen Warenauslagen und mobile Werbetra-
ger vornehmlich dem geschéftlichen Interesse des
jeweiligen Einzelhandlers.

Die Gestaltungsleitlinien fiir AulRengastronomie
und Warenauslagen sind somit als Handlungsrah-
men anzusehen, um die auf 6ffentlichen Flachen
stattfindenden geschéftlichen Nutzungen gestalte-
risch angemessen in das Stadtbild zu integrieren.

Den Stadtraum prégende Aullengastronomie und Warenauslagen:
Der Gastronomie-Pavillon an zentraler Stelle am Leiriaplatz (links)
und die benachbarte Herrenschreiberstralle (rechts) zeigen, wie bei

Gleichzeitig dienen sie als Orientierung fiir die Er-
teilung von Sondernutzungsgenehmigungen fiir
Gewerbetreibende in der Innenstadt.

Zentrales Ziel der Gestaltungsempfehlungen ist ein
grolziigiges und hochwertiges Erscheinungsbild
des Stadtraumes in der Innenstadt. Die trennende
oder sichtbehindernde Anordnung von Auflengas-
tronomie, Warenauslagen und mobilen Werbetré-
gern ist unbedingt zu vermeiden, damit dem Besu-
cher ein positiver und attraktiver Gesamteindruck
der Innenstadt von Rheine vermittelt werden kann.

Zusammen mit der Gestaltungssatzung sind die
Gestaltungsleitlinien wichtig fiir den Erhalt und die
weitere Verbesserung der in einigen Bereichen be-
reits vorhandenen Qualitaten der Innenstadt.

entsprechend beengten Platzverhdltnissen diese genehmigungs-
pflichtigen »Sondernutzungen« den 6ffentlichen Stadtraum prégen
bzw. dominieren.
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Teil 1

Gestaltungssatzung fur
Werbeanlagen und Fassaden



Allgemeine Grundsatze und Definitionen der Gestaltungssatzung

Stadtgrundriss mit Darstellung des rdumlichen Geltungsbereiches der Gestaltungssatzung, un-
terteilt in die drei Qualitéitszonen A, B und C. Die Karte ist als Anlage 1 Bestandteil der Satzung.

\

Geltungsbereiche
der Werbesatzung

g zoneA
N ' Zone B
[ -: Zone C
LE L)
:.. -9 Geltungsbereich del
-at
bestehenden Satzung

- Gebaude (Haupt-/Nebengeb.)

Offentliche Griin-/Freiflache

< S Werbesatzung

Innenstadt Rheine

stana: 04. September 2012

Pléne und Planskizzen sind unser geistiges Eigentum und urheber-




§ 1 Sinn und Zweck

Werbeanlagen und die hiermit im rdumlichen Zu-
sammenhang stehenden Fassaden von Gebduden
sollen den Ubergeordneten, historisch gepragten
Stadtbildgegebenheiten folgen und sich in Anzahl,
Art, GroRe, Erscheinungsform und Anordnung in
das Stadtbild einfligen. Dabei haben sie sich in das
baugestalterische Erscheinungsbild der jeweiligen
Gebdudefassade und deren gliedernden Architek-
tur- und Baustilelementen einzufligen. Diese Sat-
zung regelt die Zuldssigkeit solcher Anlagen und
Fassadengestaltungen.

§ 2 Raumlicher Geltungsbereich

(1) Die Satzung gilt fiir den in der beigefiigten
Karte (Anlage 1 der Satzung) dargestellten
Innenstadtbereich, unterteilt in drei Qualitats-
zonen (Zone A, Zone B, Zone C). Die Karte ist
Bestandteil der Satzung.

(2) Die Bestimmungen zu Gebdudefassaden (Teil
[l dieser Satzung) gelten nur fir die den 6f-
fentlichen Verkehrsflachen zugewandten Ge-
badudeseiten (= strallenseitige Fassaden).

(3) Mitden Bestimmungen dieser Satzung werden
auch die Geltungsbereiche rechtsverbindlicher
Gestaltungsatzungen und Bebauungsplane
beriihrt. Hierzu gehdéren:

e Bebauungsplan Nr. 10c Westliche Innen-
stadt, 5. Anderung,

* Bebauungsplan Nr. 120 Biiltstiege, 9. Ande-
rung.

Soweit in den genannten Satzungen, Bebau-
ungspldnen oder ortlichen Bauvorschriften zu
diesen Bebauungspldnen inhaltlich berlhrte
bauordnungsrechtliche Festsetzungen getrof-
fen wurden, treten diese gegen die Bestim-
mungen in dieser Satzung zurick.

(4) Werbeanlagen an Baudenkmédlern bzw. in
deren unmittelbaren Umgebung unterliegen
den speziellen Vorschriften des Gesetzes zum
Schutz und zur Pflege der Denkmaler im Lande
Nordrhein-Westfalen (Denkmalschutzgesetz —
DSchG) und bediirfen zusatzlich einer Erlaub-
nis gemal § 9 DSchG in der jeweils geltenden
Fassung.

Geschdiftsnutzung im Erdgeschoss eines Baudenkmales: Die auch
von weitem gut erkennbare Werbeanlage weist eine sensibel und
riicksichtsvoll auf die Fassade bezogene Gestaltung auf.

15
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§ 3 Sachlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fiir die Errichtung und Ande-

rung von Werbeanlagen und Warenautomaten
gemdl § 13 BauO NRW: Werbeanlagen sind
alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiin-
digung, Anpreisung oder als Hinweis auf Ge-
werbe und Beruf dienen und vom 6ffentlichen
Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen
insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bema-
lungen, Fotoplakate, Lichtwerbungen, Fahnen,
Banner, Transparente, Schaukdsten sowie fir
Zettel- und Bogenanschlage oder Lichtwer-
bung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

2

(3)

“)

Diese Satzung gilt ebenfalls fir jegliche Ande-
rung von stralRenseitigen Fassaden und Fassa-
denoberflichen gemdl § 5 Abs. 2 dieser Sat-
zung.

Die Vorschriften dieser Satzung gelten auch

fur

* Produktwerbungen gemafR § 5 Abs. 7 dieser
Satzung,

* baugenehmigungs- und bauanzeigefreie
Werbeanlagen und Warenautomaten,

* baugenehmigungs- und bauanzeigefreie
Anderungen an der straRenseitigen Fassade.

* registrierte Firmen- und Warenzeichen. De-
ren farbliche Gestaltung ist von den Vor-
schriften dieser Satzung ausgenommen.

Als Werbeanlage im Sinne dieser Satzung gel-

ten nicht:

* Hinweisschilder und Schriftzlige, die Namen,
Beruf, Offnungs- und Sprechzeiten beinhal-
ten, eine Ansichtsfliche von 0,10 gm (ca.
0,30 m x 0,30 m) nicht Gberschreiten und an
Einfriedungen, Hauswdnden und auf Fens-
ter- und Glasflachen im Eingangsbereich an-
gebracht sind.

Der sachliche Geltungsbereich der Satzung umfasst bei dem links
abgebildeten Gebdudebeispiel die horizontalen Schriftziige, das
Logo sowie die Ausleger der Apotheke. Die kiinstlerisch-handwerk-
lich gestaltete Postkutschendarstellung auf der Eckfassade zdhlt
hingegen nicht als Werbeanlage im Sinne der Satzung.



§ 4 Genehmigungsvorbehalt

M

@)

(3)

Alle Werbeanlagen und Warenautomaten im
Geltungsbereich dieser Satzung - mit Ausnah-
me der in Abs. 2 genannten Werbeanlagen -
sind gemal § 63 Abs. 1 BauO NRW genehmi-
gungspflichtig. Gemal § 86 Abs. 2 Nr. 1 BauO
NRW gilt die Genehmigungspflicht auch fur
die ansonsten nach § 65 Abs. 1 BauO NRW ge-
nehmigungsfreien Werbeanlagen und Waren-
automaten.

Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung

bedarf es nicht fir:

* Werbeanlagen fiir zeitlich begrenzte Veran-
staltungen, insbesondere fiir Ausverkaufe,
Rabattaktionen und andere Sonderverkdu-
fe, an der Stétte der Leistung (Sonderakti-
onswerbung), jedoch nur bis zum Ende der
Veranstaltung und maximal viermal im Jahr
fir einen Zeitraum von jeweils bis zu 4 Wo-
chen.

* Werbeanlagen zu o6ffentlichen Wahlen und
Abstimmungen fir die Dauer des Wahl-
kampfes.

* Werbeanlagen fiir zeitlich begrenzte Festver-
anstaltungen. Die Werbeanlagen sind spa-
testens eine Woche nach Ende der Veranstal-
tung zu entfernen.

Die fur Werbeanlagen und sonstige bauliche
Verdanderungen an eingetragenen oder vorlau-
fig geschiitzten Baudenkmalern erforderliche
besondere Erlaubnis gemaR § 9 in Verbindung

Q)

mit § 3 Abs. 1 Satz 2 Denkmalschutzgesetz
NRW (DSchG) bleibt unberihrt.

Fur alle straBenseitigen Gebdudefassaden ge-
mal § 5 Abs. 2 dieser Satzung gilt, dass die
Neuerstellung oder Anderung der duReren Ge-
staltung gemaR § 63 Abs. 1 BauO NRW geneh-
migungspflichtig ist. Dabei gilt die Genehmi-
gungspflicht auch fir die ansonsten nach § 65
Abs. 2 Nr. 2 BauO NRW genehmigungsfreien
Anderungen der duReren Gestaltung.

Werbeanlagen und Dekorationen fiir zeitlich begrenzte Veranstal-
tungen — wie hier z. B. fiir ein Stadtfest — unterliegen nicht den
Vorgaben dieser Satzung. Sie sind genehmigungsfrei, sofern sie sich
auf den unmittelbaren Zeitraum der Veranstaltung beschrénken.

17
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§ 5 Begriffsbestimmungen

M

@)

Werbeanlagen umfassen neben Elementen mit
der Werbebotschaft auch den Rahmen, die Un-
ter- bzw. Tragkonstruktion sowie die erforderli-
chen Leitungszufiihrungen und dhnliches. Zur
Unter- bzw. Tragkonstruktion gehdren auch
die fldchig an der Fassade angebrachten nicht
transparenten Elemente, auf denen die Wer-
bung befestigt wird.

Als stralenseitige Fassade und Fassadenober-
flachen gilt die Ansichtsfldche des bis zum Dach
reichenden, unteren Teils der sichtbaren Hdlle
eines Gebdudes im Sinne von § 2 Abs. 2 BauO
NRW entlang der ErschlieRungsstrale, der zur
offentlichen Verkehrsflache ausgerichtet ist.

Heute in der Innenstadt von Rheine vorzufindene Werbeanlagen,
die neben dem Schriftzug auch einen fléichigen Unter- bzw. Hinter-
grund aufweisen, der Teil der Werbanlage im Sinne dieser Satzung

3)

“)

Als GrolRverkaufsstdtten im Sinne dieser Sat-
zung gelten Verkaufsstatten mit mindestens 2
oberirdischen Verkaufsgeschossen (Kaufhau-
ser) oder Verkaufsstatten mit einer Strallen-
frontbreite von mehr als 30,0 m an einer Fas-
sadenseite. In entsprechend benannten Fallen
gelten fur GroRverkaufsstatten abweichende
Bestimmungen.

Als gliedernde Fassadenelemente gelten Erker,
Risalite, Balkone, Altane, Pfeiler und Pfeilervor-
lagen, Stutzen, Gesimse, Stuck- und Schmuck-
dekor, Fachwerk, Gelander, Fenster- und Tir-
offnungen.

ist. Der Untergrund dient einerseits als Tragkonstruktion, anderer-
seits kann er aber auch durch ensprechende Farbgebung und Ma-
terialbeschaffenheit selbst ein aktiver Teil der Werbebotschaft sein.



%)

(6)

)

Als Leuchtkdsten oder Leuchttransparente im
Sinne dieser Satzung gelten kastenférmige,
selbstleuchtende Anlagen die Mittels eines
integrierten Leuchtsystems von innen heraus
Licht ausstrahlen.

Die in dieser Satzung festgelegten maximal zu-
lassigen FlachengrofRen und Abmessungen fiir
Werbeanlagen beziehen sich auf das, die Wer-
beanlage umschlieRende, Rechteck.

Produktwerbung im Sinne dieser Satzung ist
die Anpreisung von Waren, Marken und Pro-
dukten.

Verschiedenartige Ausleger an Gebdudefassaden: Bei dem Apo-
theken-Ausleger (links) handelt es sich um einen Leuchtkasten.
Dahinter ist ein nicht selbstleuchtendes Schild angebracht.

(8) Als sonstige Werbe- und Informationstrager

im Sinne dieser Satzung gelten Litfallsdulen,
GroRwerbetafeln sowie Sdulen und Vitrinen,
die von stadtischer Seite fir Werbezwecke auf
offentlichen Flachen bestimmt sind.

Im Zusammenhang mit gastronomischen Nutzungen werden oft-
mals handwerklich gestaltete Ausleger verwendet (rechts), bei de-
nen Tragkonstruktion und Werbemotiv ineinander (ibergehen.

19
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Vorschriften fir Werbeanlagen



§ 6 Allgemeine Anforderungen an Werbean-

M

2

lagen

Werbeanlagen mussen sich hinsichtlich ihrer
Gestaltung in das Stadt- und StralRenbild sowie
in die Eigenart der ndheren Umgebung einfi-
gen.

Sie mussen sich nach GrolRe, Anordnung, Werk-
stoff und Farbgebung dem Bauwerk anpassen
und dirfen die einheitliche Gestaltung sowie
die architektonische Gliederung der Fassade
(z. B. Fensterachsen, Arkaden, Erker, Fachwerk,
Risalite oder Gesimse) nicht storen. Gliedernde
Fassaden- und Baustilelemente dirfen in ihrer
Wirkung nicht beeintrachtigt werden.

Fur die einzelnen Zonen des Geltungsbe-
reiches ist die zuldssige Anzahl der Wer-
beanlagen pro Betrieb und stralenseiti-
ger Gebdudefassade wie folgt geregelt:

e Zone Aund B:
2 Werbeanlagen, davon maximal 1 Wer-
beanlage in Form eines Auslegers gemal
§ 11 dieser Satzung.

e Zone C:
2 Werbeanlagen, davon maximal 1 Werbe-
anlage in Form eines Auslegers gemal® § 11
oder einer vertikalen Werbeanlage gemaR
§ 12 dieser Satzung.

(3)

4

(5)

Mehrere Werbeanlagen an einem Gebdude sind
einheitlich in Art, GréRe, Gestaltung (Material-
und Farbwahl), Anbringung und Beleuchtung
zu gestalten.

Werbeanlagen, die aufgrund nicht mehr ge-
nutzter Betriebsraume funktionslos geworden
sind, und Warenautomaten, die nicht mehr ih-
rer Zweckbestimmung dienen, sind einschliel3-
lich aller Befestigungsteile und sichtbarer Ka-
belzufiihrungen innerhalb eines Zeitraums von
4 Wochen nach Aufgabe des Betriebes bzw. der
Nutzung zu entfernen.

Die sie tragenden Gebdude- und Fassaden-
teile sind durch geeignete MalRnahmen (z. B.
Anstrich, Verputz oder Verkleidung) in das
urspriingliche Erscheinungsbild riickzuverset-
zen.

Widerrechtlich an Fassaden, Fenstern oder Ti-
ren angebrachte Abdeckungen, Beklebungen
oder Plakatierungen sind spdtestens innerhalb
von 2 Wochen vom Eigentiimer der baulichen
Anlage zu entfernen.

Weihnachts- bzw. Osterdekorationen und dhn-
liche zeitlich begrenzte Festdekorationen sind
von den Vorschriften dieser Satzung ausge-
nommen.
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§ 7 Statte der Leistung

M

@)

Werbeanlagen sind nur an der Stétte der Leis-
tung zuldssig. Abweichend sind fiir Geschéf-
te und Dienstleistungsbetriebe, die Uber eine
Passage zugdnglich sind, je Betrieb in den Ein-
gangsbereichen der Passage eine Werbeanlage
zuldssig. Diese Werbeanlagen im Eingangsbe-
reich der Passage sind hinsichtlich ihrer Art,
Grofle und Material einheitlich zu gestalten
und in Gruppen zusammenzufassen.

Mit der Werbeanlage darf hauptsachlich auf
den Namen und die Art des Betriebes (Eigen-
werbung) hingewiesen werden. Produktwer-
bungen (Fremdwerbung) gemal § 5 Abs. 7
dieser Satzung sind nur in deutlich unterge-

Produktwerbung an der Stétte der Leistung: Links ein Beispiel, bei
dem die Produktwerbung (Brauereimarke) gegeniiber der Wer-
beanlage der Gaststditte (Schriftzug mit Logo) untergeordnet ist.

(3)

ordneter Form in Verbindung mit Eigenwer-
bung zuldssig, ihre GroRe hinsichtlich Flache
und Lange ist auf maximal 1/3 der GrolRe der
Eigenwerbung beschrankt.

Ausgenommen hiervon sind Werbebotschaf-
ten, die auf sonstigen Werbe- und Informati-
onstrdgern gemadRl § 5 Abs. 8 angebracht wer-
den.

Bauschilder und Hinweise auf ausflihrende
Baufirmen an vorlibergehend aufgestellten
Bauzdunen und Baugertsten sind von den Vor-
schriften der Absatze 1 und 2 ausgenommen,
wenn sie flachig hierauf befestigt werden.

Bei dem Beispiel rechts dominiert hingegen der Namenzug eines
Produktes den erst auf dem zweiten Blick erkennbaren Namen des
Geschdiftes.



§ 8 Unzuldssige Anbringungsorte

(1) Grundsatzlich unzuldssig sind Werbeanlagen e an Markisen — mit Ausnahme eines Firmen-
* an Erkern, Balkonen, Loggien, Briistungen, bzw. Produktlogos je Markise,
Gesimsen sowie an anderen gliedernden e an Stitzmauern und Einfriedungen — mit
Fassadenelementen, Ausnahme von Hinweisschildern unter Be-
e an und in Turen, Toren, Fenstern und Glas- achtung von § 16 dieser Satzung,
flachen, sofern der Abs. 5 nichts anderes ¢ an Masten, Pfeilern, Saulen, Arkadenstitzen,
bestimmt, sowie an Fensterladen, Rollladen Lampen,
und Jalousien, ¢ an Baumen und Strauchern,
* (iber mehrere Gebdude hinwegreifend, * in Vorgarten und Vorhofen.
e auf oder an Dach- und Giebelflachen ober-
halb der Trauflinie bzw. oberhalb des Attika- (2) Unzulassig ist die Anordnung von Werbeanla-
abschlusses sowie an Schornsteinen, gen oberhalb der Erdgeschosszone. Unter der
¢ an Gebaudeecken, Erdgeschosszone ist der Teil der Gebdudefassa-
e an Ansichtsflichen bzw. -kanten von Krag- de im Sinne von § 5 Abs. 2 dieser Satzung zu
und Vordéachern, verstehen, der sich unterhalb der verlangerten
Zwei Beispiele mit einer Hdufung besonders dominanter Werbe- ner Anlagen die Gebdudefassade kaum noch zu erkennen. Im rech-
anlagen unterschiedlichster Ausprégung. Bei dem Beispiel links ist ten Bild wird die Giebelfassade bis (iber die Trauflinie hinausgehend

durch den dichten Besatz weit auskragender, zum Teil signalfarbe- durch Werbeanlagen dominiert.
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(3)

Linie der hochstgelegenen Fensterbriistung
des 1. Obergeschosses befindet (Bristungsli-
nie des 1. Obergeschosses).

Abweichend konnen Werbeanlagen in den
Obergeschossen ausnahmsweise im Sinne des
§ 19 dieser Satzung zugelassen werden, wenn
das Gebdude oberhalb der Erdgeschosszone
gewerblich genutzt wird. Die Ausnahmere-
gelung fir Sonderwerbeaktionen auf Fenster-
und Glasflachen i. S. von Abs. 5 entféllt dabei.

Unzulassig sind freistehende ortsfeste Wer-
beanlagen (Werbepylone, Fahnenmasten mit
Werbefahnen und &hnliches). Hiervon ausge-
nommen sind Hinweisschilder und sonstige
Werbe- und Informationstrager gemall § 5
Abs.8 dieser Satzung.

Dominante Werbeanlagen, die wesentliche architektonische Glie-
derungen des jeweiligen Gebdudes millachten: Links die Nutzung
der Obergeschossfenster als vollflcchig beklebte, intensivfarbene

4

%)

Unzuldssig sind Zettel- und Bogenanschlage
aulerhalb der hierflir zugelassenen Werbetra-
ger (kein »wildes Plakatieren«). Als zugelasse-
ner Werbetrager gelten sonstige Werbe- und
Informationstrager gemdll § 5 Abs.8 dieser
Satzung.

Das Bekleben von Fenster- oder Glasflichen
von mehr als 10 % der jeweiligen zusammen-
hangenden Glasflache ist unzuldssig (vgl. Skiz-
ze rechts).

In Zone B und Cist Fensterwerbung, bei trans-
parenter Ausfiihrung abweichend bis zu einer
Flache von 20 % der jeweiligen zusammenhan-
genden Glasflache zuldssig. Fur die Ermittlung
der zuldssigen FlachengroRe gilt § 5 Abs. 6 die-
ser Satzung.

Werbetrdger. Rechts ein Beispiel, bei dem Werbeanlage, Erdge-
schossverkleidung und vollflichige Schaufensterbeklebungen liber
mehrere Fassaden- und Gebdudeabschnitte hinweg reichen.



Umfangreiche, sich wiederholende Beklebungen der Schaufenster
und der Markise mit Werbebotschaften, so dass die Blickbeziehung

Bemessungsgrundlage ist die Flache
der jeweils umschlieRenden Rechtecke

Innen-Aulien erheblich eingeschrénkt wird.

(6)

Abweichend ist in der Erdgeschosszone eine
Beklebung der gesamten Fenster- bzw. Glas-
flache fur zeitlich begrenzte Sonderaktionswer-
bungen, bei Leerstand oder Umbaumafnah-
men zuldssig.

Unzuldssig ist Werbung an Giebelfassaden
und Brandwénden in Form von Bemalungen,
GrolRwerbetafeln, GroRwerbepostern und
ahnlichem.

In der Zone C kénnen abweichend im Einzelfall
Giebelbemalungen auf giebelstandigen Brand-
wanden gestattet werden, wenn die Werbe-
flache im Sinne des § 5 Abs. 1 dieser Satzung
weniger als 10 % der zusammenhdngenden
Giebelwandflache umfasst.

Aufgrund ihrer ablenkenden Dominanz im Stadtraum sind (groBfor-
matige) Werbeanlagen an Brandwdnden (z. B. Bemalungen, Wer-
betafeln) sowie frei stehende Anlagen (z. B. Fahnen) nicht zuldissig.
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& 9 Unzuléssige Arten und Eigenschaften

M

@)

Unzuldssig sind Werbeanlagen mit grellen
Farbtonen, Leucht-, Reflex- und Signalfarben.
Hierzu zédhlen die in der Anlage 3 aufgefiihr-
ten sowie die hiermitin ihrer visuellen Wirkung
vergleichbaren Farben und Farbtone der RAL-
Karte.

Unzulassig sind Werbeanlagen mit wechseln-
dem oder bewegtem Licht und Werbeanlagen
mit ahnlicher Bauart oder Wirkung (hierzu zah-
len Gegenlichtanlagen, Wechsellichtanlagen,
Leitlichtanlagen, Digitalbildanlagen, Bild- und
Filmprojektionen, Wechselbildanlagen, ange-
strahlte Werbeanlagen, deren Lichtfarbe oder
Lichtintensitat wechselt usw.).

Beispiele fiir Werbeanlagen, die aufgrund ihrer raumgreifenden, do-
minanten Gestaltung, ihres massiv-kastenférmigen Erscheinungs-
bildes, der starken Trennwirkung zwischen Erd- und Obergeschoss

3)

“)

Unzuldssig sind angestrahlte Werbeanlagen.
Hiervon ausgenommen ist die Bestrahlung mit
weilllichem oder hellgelblichem Licht. An der
Fassade angebrachte Strahler fur die Ausleuch-
tung von Werbeanlagen diirfen maximal 1,0 m
gegenulber der Fassade ausladen. Sie sind mog-
lichst klein zu dimensionieren und in moglichst
grolRen Abstanden zueinander anzubringen,
mindestens jedoch mit einen Abstand von 1,0
m. Eine Blendwirkung auf benachbarte Woh-
nungsfenster ist auszuschlielRen.

Die Unzuldssigkeit von Leuchtkdsten und
Leuchttransparenten gemal § 5 Abs. 5 oder
sonstigen kastenférmigen Werbetragern ist in

sowie der Verwendung von grellen Leucht-, und Signalfarben das
Stadtbild erheblich stéren und daher in der Innenstadt von Rheine
nicht zuldssig sind.



©)

den jeweiligen Zonen wie folgt geregelt:

* in Zone A: generell unzuldssig,

* in Zone B: unzuldssig, wenn eine Ansichts-
flache von 0,8 gm Uberschritten
wird.

Unzulassig sind Spannbander und Werbepla-
nen sowie senkrecht oder schrag zur Fassade
ausgestellte Werbefahnen.

In den Zonen B und C sind nur bei GroRver-
kaufsstatten gemalR § 5 Abs. 3 dieser Satzung
parallel zur Fassade angebrachte Spannbander
und Werbeplanen abweichend zuléssig, sofern

Die Beispiele zeigen eine besondere MiBachtung der architektoni-
schen Gliederung der jeweiligen Gebdude: Im Bild links die »Uberein-
anderlagerung« von Leuchtkdsten in Verbindung mit einer gestalte-

(6)

es sich um zeitlich begrenzte Sonderaktions-
werbung (maximal viermal im Jahr fir einen
Zeitraum von jeweils bis zu 3 Wochen) han-
delt.

Unzuldssig ist die sichtbare Anordnung von
technischem Zubehor der Werbeanlage wie
beispielsweise Kabelfiihrungen und Montage-
leisten.

rischen Uberformung (Materialitéit, Farbe) der Erdgeschossfassade.
Rechts die bandartige und intensiv-farbige Verkleidung eines Teiles
der Gebdudefassade, kombiniert mit einem massiv wirkenden Aus-
leger, der deutlich (iber die Dachkante hinausragt.
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§ 10 Horizontale Werbeanlagen (Flachwerbe-

anlagen und Werbeschriften)

(1) Horizontale Werbeanlagen sind parallel zur

Fassade anzubringen. Die schrdge Anordnung
von Werbeanlagen bzw. Schriftziigen ist nicht
zuldssig. Die Anordnung der horizontalen Wer-
beanlage muss auf die Gliederung der Fassa-
de abgestimmt sein und darf die gliedernden
Fassadenelemente im Sinne von § 5 Abs. 4
dieser Satzung nicht Uiberdecken bzw. in ihrer
Wirkung beeintrachtigen. Um diese Uberge-
ordneten Vorgaben zu erreichen, kdnnen Ab-
weichungen von den in den Absdtzen 2 und 3
festgesetzten MalRen zugelassen werden.

(2) Horizontale Werbeanlagen sind nur in Form

von baukérperlich getrennten Einzelbuch-
staben, zusammenhdngenden Schriftziigen
(Schreibschrift) und einzelnen Firmen- und
Werbelogos zuldssig.

Die horizontale Werbeanlage muss folgende
Hochstmale einhalten (vgl. Skizze rechts):
e Hohe: max. 0,5 m
* Ldnge: max. 2/3 der Fassadenbreite im
Sinne des § 5 Abs. 2 dieser Sat-
zung, hochstens jedoch 5,0 m
o Starke/Bautiefe: max. 0,1 m
In der Zone C kdnnen die Hochstmalle abwei-
chend um jeweils bis zu 50 % Uberschritten
werden.

vorhandene Fassadengestaltung sehr gut integrieren. Die Verwen-
dung von Einzelbuchstaben aus Metall vermittelt einen besonders
hochwertigen Eindruck.

Positive Beispiele fiir horizontale Werbeanlagen in der Innenstadt
von Rheine, die in ihrer Gestaltung auf das jeweilige Gebdude Be-
zug nehmen (Anordnung, Farbgebung, Gliederung) und sich in die



Zwei Bildbeispiele horizontaler Werbeanlagen, die sowohl mit
der Gebdudefassade wie auch mit anderen baulichen Anlagen
der Geschdiftsnutzung gestalterisch in Bezug stehen: Der filigrane
Schriftzug im Bild links orientiert sich in seiner Farbigkeit an dem

Als Lange qilt hier der Abstand zwischen den
beiden am weitesten entfernt liegenden Au-
Renkanten der einzelnen Elemente einer Wer-
beanlage.

(3) Ungeachtet der Bestimmungen unter Abs. 2
missen horizontale Werbeanlagen folgende
Mindestabstande einhalten:

* zu Gebdudeaulenecken und angrenzenden

Gebauden: min. 0,5 m
* zwischen Werbeanlagen

verschiedener Betriebe: min. 1,0 m
e zu Vordachern

und Kragplatten: min. 0,2 m

Naturstein des Erdgeschosses. Die Anordnung folgt der Gliederung
der Fensterachsen und des Schaufenstervordaches. Rechts ist der
Schriftzug besonders harmonisch in die Gesamtgestaltung und
Gliederung des Schaufensters integriert.
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§ 11 Ausleger

(1) Ausleger sind senkrecht zur Fassade anzubrin-
gen. Die schrdge Anordnung ist nicht zuldssig.
Die Anordnung muss auf die Gliederung der
Fassade abgestimmt sein und darf die glie-
dernden Fassadenelemente gemall § 5 Abs. 4
dieser Satzung nicht tiberdecken.

(2) Die GroRRe des Auslegers (inclusive Ausleger-
halterung) darf folgende Hochstmale nicht
Uberschreiten (vgl. Skizze rechts):

¢ Hohe: max. 0,90 m
e Breite: max. 1,00 m
e Bautiefe: max. 0,10 m

30

Vier Beispiele aus der Innenstadt von Rheine fiir eine gestalterisch
aufeinander abgestimmte Kombination von horizontaler Werbean-
lage und Ausleger. Die Anordnung der Werbeanlagen orientiert sich

max. 0,9 m| / /

e

an der Gliederung der Gebdudefassaden und verbleibt im Bereich
unterhalb des Erdgeschoss-Gesimses. Die Abstdnde der einzelnen
Werbeanlagen untereinander sorgen fiir eine gute Lesbarkeit.



- / In der Zone C kdnnen die Hochstmalle abwei-
// chend um jeweils bis zu 50 % Uberschritten

werden.

(3) Ausleger missen folgende Abstdnde einhalten

g (vgl. Skizze links):

e zur nachsten Werbeanlage: min. 1,0 m
e zur Fassade: min. 0,2 m und max. 0,3 m

* zu Gebdudeecken und

Grundstticksgrenzen: min. 0,5 m
* zu Kragplatten, Vordachern,

horizontalen Werbeanlagen: min. 0,5 m
* zum Gehweg/FulRgdangerbereich

(lichter Durchgang): min. 2,3 m

e zur Fahrbahn (horizontal
gemessener Abstand): min. 1,0 m




(4) Unzuléssig sind Ausleger in Form von Wiirfeln,

Pyramiden, Prismen oder dhnlichen Kérpern,
figlrlichen Formen sowie in Form von grol3-
dimensionierten Produktimitaten (z. B. Handy,

§ 12 Vertikale Werbeanlagen

(1) Vertikale Werbeanlagen sind gemal § 6 Abs.
2 dieser Satzung ausschlieflich in der Zone C
und ausschlieRlich an Gebauden mit
* einer GroRverkaufsstitte gemal® § 5 Abs. 3

Brille, Schlissel). oder
* einer Hotelnutzung zulassig.
Ausgenommen hiervon sind Ausleger, die fol-
gende Malie nicht Gberschreiten: § 11 Absétze 1, 3 und 4 dieser Satzung gelten
sinngemal auch fir vertikale Werbeanlagen.

¢ Hohe: max. 0,60 m
* Breite: max. 0,70 m (2) Vertikale Werbeanlagen sind nur zulassig,
* Bautiefe: max. 0,10 m wenn sie aus Ubereinander angeordneten Ein-
zelbuchstaben oder Kasten mit Einzelbuchsta-
ben bestehen. Darliber hinaus gelten folgende
Kombination einer horizontalen Werbanlage und eines Auslegers, Positives und kreatives Beispiel fiir eine vertikale Werbeanlage, die
welche die Gebdudegliederung stark iiberformen und das Stadtbild aus metallenen Einzelbuchstaben besteht und sich trotz ihrer Fern-

erheblich stéren (Grofle, Massivitdt, Farbgebung). wirkung zurtickhaltend in die Fassade integriert.



max. 0,6 m |

I

Beispiel fiir eine vertikale Werbeanlage aus mehreren Kdsten mit
Einzelbuchstaben, die im geschlossenen Wandbereich der Fassade

mit Abstand zu den Fenstern der Obergeschosse angeordnet ist.

Hoéchstmale je Einzelbuchstabe bzw. je Kasten
mit Einzelbuchstabe (vgl. Skizze links):

e Hohe: max. 0,60 m
e Breite: max. 0,60 m
e Starke: max. 0,10 m

Bei Kasten mit Einzelbuchstaben dirfen die
Schrifthohe sowie die Schriftbreite jeweils ma-
ximal 0,50 m betragen.

(3) Vertikale Werbeanlagen kdénnen bis zu einer
Hohe von 2/3 der Fassadenhohe auch in den
Obergeschossen angeordnet werden.

Vertikale Werbeanlage, die dominant in den Strallemraum hinein-
ragt und die dahinter liegende Fassade verdeckt. Die durchgehende
Unterkonstruktion verstdrkt den negativen Vertikaleffekt.
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Vorschriften fur die stralRenseitige Fassade



§ 13 Fassaden

(1) Im Bereich der stralRenseitigen Fassade im Sin-
ne von § 3 Abs. 2 dieser Satzung ist bei Um-
bauten, Erneuerungen und Instandsetzungen
der urspriingliche Gesamteindruck der Ge-
bdudefassade einschlieBlich ihrer gliedernden
Fassadenelemente im Sinne von § 5 Abs. 4 zu
erhalten.

(2) Oberflachenmaterialien und Farben der stra-
Renseitigen Fassade sind auf die entsprechen-
den Materialien und Farben tber alle Geschos-
se aufeinander abzustimmen. Dabei kann der
Sockelbereich farblich leicht abgesetzt wer-
den.

Elnzelgebdude entlang eines StraBenzuges bilden die grundlegen-
den Bausteine fiir das Stadtbild. Nur wenn die Gebdude eine Fassa-
dengestaltung aufweisen, die in allen Geschossen eines Gebdudes
aufeinander abgestimmt ist und die eine »Abtrennung« des Erdge-

(3) Folgende Oberflachenmaterialien und Farben
sind fur die Fassaden unzuldssig:

* grelle Farbanstriche und Farben im Sinne von
§ 9 Abs. 1 dieser Satzung oder reines weil},

* polierte, glanzende, reflektierende oder spie-
gelnde Fassadenoberflichen, insbesondere
glasierte Keramik, engobierte Spaltklinker,
Schiefer, geschliffener Werk- oder Kunst-
stein,

* Fassadenverkleidungen aus Waschbeton,
Fliesen bzw. Keramik, Schiefer(-imitate),
Kunststoff oder Faser-Zement, in der Zone A
auch aus Metall oder Beton.

Abweichungen hiervon sind maoglich, wenn

die Fassadenmaterialien oder —farben des Ge-

baudes historisch verbiirgt sind.

schosses durch dominante gebdudefremde Gestaltung vermeidet,
kann ein harmonisches und qualitéitsvolles Stadtbild erreicht wer-
den. Die Bilder zeigen positive Beispiele aus Rheine anhand von
Gebduden unterschiedlichen Alters und Baustils.
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§ 14 Fenster, Schaufenster und sonstige Fassa-
denéffnungen

(1) Vorhandene Fensterdffnungen dirfen nicht
vergroRert werden, wenn dadurch die baustil-
typische Gliederung der Fassade gestort wird.
Das statische System, wie es sich aus der bau-
lichen Konstruktion der Aulenwand ergibt,
muss erkennbar bleiben.

(2) Schaufenster sind nur im Erdgeschoss zuldssig.
Sie mussen in der Senkrechten Bezug nehmen
zu Fensteréffnungen bzw. zur Fassadenglie-
derung in den dariber liegenden Geschossen
(z. B. geschossiibergreifende Linie der Fenster-
achsen oder Fensteraufenkanten).

Gebdudebeispiele aus der Innenstadt von Rheine, bei denen die
Gliederung der Schaufenster und Fassadendffnungen der Erdge-
schosszone mit denen der Obergeschosse harmonisch korrespon-

Abweichend hiervon sind Schaufenster bei
GroRverkaufsstatten im Sinne von § 5 Abs. 3 in
der Zone C auch oberhalb der Erdgeschosszo-
ne zuldssig. Diese missen auf Fensteroff-
nungen bzw. Fassadengliederung der Gbrigen
Geschosse abgestimmt werden.

(3) Bei Lochfassaden missen Fenster-, Schaufens-
ter- und Turdffnungen folgende Abstéande ein-
halten (vgl. Skizze rechts):
¢ von Gebdudeaulenkanten: min. 0,50 m
e zwischen Fassadendffnungen: min. 0,25 m

diert. Die Abstdnde der Offnungen untereinander entsprechen den
Absténden (Pfeilerdicken) eines Massivbaus. Grole Gebdude, z.B.
Warenhduser (Bild unten), die als Skelettbau konstruiert sind, kén-
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nen hiervon abweichen. Sie sollten sich aber in ihrer Fassadenge-
staltung grundsdtzlich in das massivbautypische Umfeld integrieren
und dessen Gestaltungsprinzipien aufgreifen. Fiir Ecksituationen

(4) Folgende Fenstergestaltung ist unzulassig:

* grelle Farben im Sinne von § 9 Abs. 1 dieser
Satzung fiir den Blendrahmen,

* gewolbte oder farblich getonte Fensterschei-
ben, Buntglas, Butzenscheiben,

* vollstéandig transluzente bzw. undurchsichti-
ge oder erheblich spiegelnde Verglasungen,

» aufgesetzte und gegentiber der Fassade vor-
stehende Rolladenkasten.

(Bild unten links) sind ebenfalls Abweichungen denkbar (hier eine
»offene« Ecke im Erdgeschoss). Im Bild unten rechts sind Schaufens-
ter und Eingdnge innerhalb einer Fassaden6ffnung kombiniert.
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§ 15 Vordacher, Kragplatten und Markisen

M

@)

Vorddcher diirfen nur aus transparenten Mate-
rialien bestehen. Eine Ausnahme hiervon kann
erteilt werden, wenn dies historisch verbiirgt
ist.

Kubisch und massiv wirkende Formen und Ap-
plikationen sind unzulassig.

Markisen und andere vorstehende oder aus-
stellbare Sonnenschutzanlagen sind nur in
Verbindung mit Schaufenstern zuldssig und
dirfen die Breite der Fassadendffnung des
Schaufensters nicht tiberschreiten. Im Ubrigen
ist § 8 Abs. 1 zu beachten.

Unzuldssig sind Markisen mit geschlossenen
Seiten (Korbmarkisen) sowie Markisen, die zu-

Beispiele fiir die positive Wirkung transparenter bzw. zuriickhaltend
gestalteter Vorddcher, Kragplatten und Markisen in der Innenstadt
von Rheine: Die Beispiele machen deutlich, dass die Schaufenster-

(3)

“)

©)

sammenhdngend Uber mehreren Fassadendff-
nungen angebracht sind.

Vordacher und Markisen diirfen max. 1,50 m
gegeniliber der Fassade vorstehen bzw. ausla-
den. Vorddcher und Markisen sind nicht gleich-
zeitig an einer Fassade zulassig.

Kragplatten (gegentiber der Fassade vorste-
hende Flachdachkonstruktionen) missen ein-
schlieBlich ihrer Bekleidungen folgende Male
einhalten (vgl. Skizze rechts):

e Ansichtsflache (Dicke):

* Auskragung vor die Fassade:

max. 0,25 m
max. 1,00 m

Vordadcher, Kragplatten und Markisen missen
einen Mindestabstand (lichte Hohe) zur Ver-

zone vor der Witterung geschlitzt werden kann, ohne dass die Fas-
sadengestaltung eines Gebdudes darunter leidet. Die gestalterische
»Durchgdngigkeit« zwischen der Erdgeschosszone und den Ober-



_ max.
0,25 m

geschossen bleibt erhalten. Wichtig fiir die fassadenintegrierende
Wirkung ist neben der filigranen Ausgestaltung des Wetterschutzes
(z. B. durch schmale Ansichtskanten) auch die Abstimmung auf die

kehrsflache (Gehweg, Stralle) von 2,50 m ein-
halten.

(6) Unzuléssig sind Vordécher, Kragplatten und
Markisen mit grellen Farben im Sinne von § 9
Abs. 1 dieser Satzung sowie mit gldnzenden,
reflektierenden oder spiegelnden Oberflachen
(hierzu zéhlt nicht ein transparentes bzw. halb-
transparentes Glas).

(7) Vordacher, Markisen, Sonnen- und Witte-
rungsschutzanlagen u. a., die nicht mehr ihrer
Zweckbestimmung dienen, sind einschlief3lich
aller Befestigungsteile innerhalb eines Zeit-
raums von 4 Wochen zu entfernen. Die sie tra-
genden Gebdudeteile sind in den urspriingli-
chen Zustand zu versetzen.

Fassadenfarbe bzw. die Verwendung transparenter oder translu-
zenter Materialien. Mit Beschrdnkung der max. Ausladung soll ein
stérendes Auskragen in den Stadtraum vermieden werden.
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Vorschriften fir Hinweisschilder, Schaukasten und Warenautomaten



§ 16 Hinweisschilder (Namensschilder)

M

2)

Hinweisschilder fiir Namen, Beruf, Offnungs-
und Sprechzeiten, ab einer GrolRe von 0,1 gm
durfen je Nutzer eine Grofle von 0,25 gm nicht
Uberschreiten. Abweichungen kénnen gestat-
tet werden bei Bezug auf bestehende Fassa-
dengliederungen, bei einer besonders grofen
Anzahl von Schildern (beispielsweise an Passa-
geneingangen) oder bei Hinweisschildern auf
offentlichen Verkehrsflachen.

Mehrere Hinweisschilder an einem Gebdude
sind in Gruppen zusammenzufassen und in
Material, Farbe und GroRRe einheitlich zu gestal-
ten. § 9 Abs. 1 dieser Satzung gilt sinngemaR.

§ 17 Schaukasten

M

2

(3)

Schaukésten sind nur fir kommunale und
kirchliche Mitteilungen, Vereinsmitteilungen
sowie Mitteilungen fiir gastronomische Betrie-
be zuldssig. Schaukasten sind nur an Gebéduden
zuldssig und diirfen nicht auf gliedernden Fas-
sadenelementen im Sinne von § 5 Abs. 4 dieser
Satzung angebracht werden.

Schaukasten dirfen gegeniiber der Fassade bis
maximal 0,15 m vorstehen.

Schaukdsten fiir gastronomische Betriebe diir-
fen insgesamt eine Flache von 0,30 gm nicht
Uberschreiten.

§ 18 Warenautomaten

(1) Warenautomaten sind nur zuldssig, wenn sie in

einer engen rdumlichen und sachlichen Bezie-
hung zu einem Verkaufs- oder Dienstleistungs-
betrieb stehen. Dabei ist je Betrieb nur ein Wa-
renautomat zuldssig.

(2) Warenautomaten sind nur innerhalb der

Grundrissflaiche von Gebduden zuldssig (Hau-
seingdnge, Hofeinfahrten, Passagen u. a.). An
straBenseitigen Fassaden sind Warenautoma-
ten unzulassig.

Auf die Gliederung der Fassade abgestimmte Anordnung eines Na-
mensschildes fiir eine Arztpraxis sowie eines Schaukastens fiir einen
ansdssigen Immobilienmakler.
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Schlussbestimmungen



§ 19 Abweichungsregelungen

Von den Bestimmungen dieser Satzung kénnen in
Einzelféllen Abweichungen gemalR § 73 BauO NRW
zugelassen werden, sofern die Abweichungen nicht
gegen den Sinn der Satzung verstoRen, namlich

e deutliche Dominanz der Architekturelemente
vor der Werbung,

* Integration und Abstimmung der Werbeanla-
gen auf die Fassadengliederung,

e klare Ablesbarkeit des StralRenverlaufs und des
Stadtraumes,

* unbeeintrachtigte Blickbeziehungen auf stad-
tebaulich markante Bauwerke sowie auf Platze
und Parkflachen,

oder sofern die Durchfiihrung der Bestimmungen

im Einzelfall zu einer offensichtlich nicht beabsich-

tigten Harte fiihren wirde. Hierzu zahlt ebenfalls

die Benennung von Gebauden oder offentlichen
bzw. 6ffentlich-rechtlichen Einrichtungen.

§ 20 Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsatzlich oder fahrldssig gegen die Bestim-
mungen dieser Satzung verstoflt, handelt ord-
nungswidrig im Sinne des § 84 Abs. 1 Nr. 13 oder
Nr. 20 BauO NRW. Gemal & 84 Abs. 3 BauO NRW
kdnnen Ordnungswidrigkeiten mit einer Geldbulle
bis zu 250.000 EUR geahndet werden.

§ 21 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer &ffentlichen
Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig tritt die
»Satzung Uber die Gestaltung von Werbeanlagen
und Gebadudefassaden fiir den Kernbereich der In-
nenstadt der Stadt Rheine« vom 8. Mérz 2001, ge-
andert am 1. Januar 2002, auer Kraft.
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AuRengastronomie



AuRengastronomie im StraBenraum tbernimmt die
Funktion zentraler 6ffentlicher Kommunikationsor-
te und Treffpunkte. Obwohl sie privat bewirtschaf-
tet wird, besitzt die Aulengastronomie immer auch
einen wichtigen offentlich-kommunikativen Cha-
rakter. Aus stadtischer Sicht soll sie in erster Linie
das Stadtbild beleben und die Aufenthaltsqualitat
auf StralRen und Platzen erhéhen. Das Sehen und
Gesehenwerden ist hierbei ein wesentlicher Aspekt.
Dabei ergénzen sich Einzelhandel und Gastronomie

in dem Bestreben, die Verweildauer der Besucher in
der Innenstadt zu erhdhen. Dies soll durch einen
hochwertigen Gesamteindruck der Innenstadt un-
terstlitzt werden.

Die Gestaltung des aulengastronomischen Mobi-
liars, wie auch Lage und Anordnung der Flachen
wirken sich auf den Stadtraum unmittelbar aus und
sind daher mit besonderer gestalterischer Sensibili-
tat und Sorgfalt zu behandeln.

linke Seite:  Anspruchsvoll gestaltete Aullengastronomie in der Herrenschreiberstral3e

unten: Filigran-dezente gastronomische Aulenméblierung
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Insgesamt ist entscheidend, dass ein groRzligiges
und hochwertiges Erscheinungsbild des Stadtrau-
mes erreicht wird. Hierzu gehort auch, dass neben
Aulengastronomieflichen ausreichend Platz fir
die vorbeifiihrenden Fullgdnger- und Radverkehre
verbleibt und der Eindruck von »Engstellen« ver-
mieden wird.

Damit sich AuRengastronomie gut in den Stadt-
raum einfligt und die Attraktivitdt des Standortes
Innenstadt erhoht, sind folgende Aspekte bei der
Gestaltung zu beachten:

Empfehlungen

e Verzicht auf raumlich wirksame Abtrennungen
vom Ubrigen offentlichen StraRenraum, die
dem offentlich-kommunikativen Charakter ent-
gegenstehen (z. B. keine Sichtschutzwénde).
Sofern ein Windschutz erforderlich ist, sollten
transparente Wande benutzt werden.

*  Fireine raumliche Begrenzung sind ggf. schon
einige wenige Pflanzkiibel o. &. ausreichend
(z. B. an den »Auflenecken«)

* Qualitatsvolle Ausfihrung der Méblierung



durch Verwendung hochwertiger Materialien
(z. B. Holz, Metall, hochwertiger Kunststoff).
»Billig« erscheinende Kunststoffméblierung ist
zu vermeiden.

Zurlckhaltende Farbgebung (Natur- und Pas-
tellfarben). Keine »grellen«, ablenkende, Auf-
merksamkeit auf sich ziehende Farben oder
stark reflektierende Oberfldchen.

Aufeinander abgestimmte, dezente Gestaltung
der Moblierung sowie der Sonnenschirme.

Produktwerbung sollte untergeordnet und zu-
rickhaltend gestaltet werden.

Keine fernwirksame, dominante Produktwer-
bung an der Méblierung bzw. an den Sonnen-
schirmen.

linke Seite:  Aulengastronomie in der Miinsterstralie
unten links: Dominante als Fugdngerbarriere wirkende Aul3en-

gastronomie

unten rechts: Massiv und abriegelnd wirkende Trennelemente
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Warenauslagen und mobile Werbetrager



Neben der Anordnung von Werbeanlagen an den je-
weiligen Gebduden gehort es zur heutigen AulRen-
darstellung des Einzelhandels, durch Préasentation
ausgewahlter Waren oder Aufstellung mobiler Wer-
betrdger im offentlichen Vorbereich des Geschaftes
um Kunden zu werben. Durch ihre Anordnung im
offentlichen Raum, ihre z. T. dominante Gestal-
tung und ihr hdufiges Auftreten wirken sich Waren-
auslagen und mobile Werbetrager ebenfalls erheb-
lich auf das Erscheinungsbild der Innenstadt aus.

AulRenauslagen kénnen den &ffentlichen Raum be-
leben, indem sie potenzielle Kunden zum Verweilen

linke Seite:  Anspruchsvoll gestaltete Warenauslagen
unten links: Warenauslagen und Werbetréiger in der Emsstral8e
unten rechts: Warenprdsentation in der Lingener Straf8e

einladen. Art und Qualitdt der Produkte wie auch
die Prasentation besitzen unmittelbaren Einfluss
darauf, ob ein Strallenbild als hochwertig wahrge-
nommen wird oder nicht. Darliber hinaus bendoti-
gen Aullenauslagen und mobile Werbetrager wie
z. B. Klappstander entsprechende Aufstellflachen,
die sich durch verweilende Kunden noch erhéhen.
In der Regel bieten die FuRgdngerzone und die
Platze hierfir ausreichend Raum. Im Bereich der
Gehwege kann es jedoch zu »Engstellen« fiir vor-
beigehende FuRgdnger kommen, was dem Ziel, ein
grolzligiges hochwertiges Stadtbild zu erreichen,
entgegensteht.
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In der Regel fligen sich Warenauslagen und mobi-
le Werbetrdger angemessen in den Stadtraum ein,
wenn folgendes beachtet wird:

Empfehlungen

Warenauslagen

*  Anordnung nur unmittelbar vor dem Geschaft
(Statte der Leistung), so dass die Warenaus-
lagen max. T m in den offentlichen Raum ra-
gen.

¢ Je Geschaft bis zu 2 Stellflachen mit einer Breite
von insgesamt ca. 2/5 der Fassadenbreite.

e Tempordre, nicht dauerhafte Anordnung (nur
tage- bzw. stundenweise).

e Verzicht auf Produktwerbung.

e Verzicht auf grelle Singalfarben.

7
™~

aw " max.
P 2/5b

/ max.~,~
1m

unten links: Anspruchsvoll gestaltete Warenauslagen (Emsstralie)
unten rechts: Aufdringlich und verkehrsbehindernde Auslagen



unten links: Dominante Werbetréiger und Werbefahne
unten rechts: Filigran eleganter, hochwertig gestalteter Aufsteller

Empfehlungen

Mobile Werbetrager

Anordnung maximal eines Klappstdnders im
Vorbereich eines Betriebes, der nicht mehr als
1 min den 6ffentlichen Raum hineinragt.
Keine mobile Werbefahnen, die vergleichswei-
se dominant im Strallenraum wirken.

Keine frei stehenden figtrlich-plastische For-
men oder visuell dominante Produktimitate
(wie z. B. Giberdimensionierte Eishérnchen vor
Eisdielen, Maskottchen).

Tempordre, nicht dauerhafte Anordnung (nur
tage- bzw. stundenweise).

Verzicht auf grelle, signalhafte Farben.
Gestalterische Anlehnung an Werbeanlagen
des Erdgeschosses.
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Liste der Baudenkmaler im Geltungsbereich der Satzung

(Anlage 2 der Satzung)

StralRe Hausnummer (A: Denkmal; Lfd-Nr.)

Am Thietor 4 (A4)

An der Stadtkirche 7 (A36), St. Dionysius (A33), Alte Friedhofmauer (A237)
Auf dem Thie 6 (A11), 11 (A12), 12 (A164a/b), 17 (A14), 24 (A41)
Emsstralle 23 (A149), 25 (A149), 31-33 (A235), 99 (A150)

Heiliggeistplatz
Hemelter Stralte
Herrenschreiberstralle
Klosterstalke

Lingener Stral3e
Marktplatz

MarktstralRe
Mihlenstralte
Mduinstermauer
Miinsterstralle
Poststralle

Tiefe Stralle
Timmermanufer

Stand der Denkmalliste:

2 (A22),7 (A23)

4 (A274)

17 (A24b), 19 (A24a)

4-6 (A38), 8-10(A39), 2 (A270)

11 (A42), 30 (A44)

2 (A45), 5 (A46), 6 (A47), 7 (A48), 8 (A4 9), 9 (A50),
12 (A51), 13 (A52), 14 (A53), 15 (A54)

2-4 (A55), 6 (A56), 12 (A57), 13 (A58),

Silo (A244), 64 (A64),

25 (A67), 27 (A68)

9-11(A73), 15 (A149), 34 (A76), 37 (A77),
16 (A181), 26 (A255)

22 (A97), 24 (A98),

Ehemaliges Gartenhaus (A103), 170 (A104)
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Liste der unzuldssigen Farben
(Anlage 3 der Satzung)

Die Verwendung von grellen Farbtonen, Leucht-, Reflex- und Signalfarben ist unzuldssig.
Hierzu zahlen die Farben und Farbtdne:

RAL 1003, signalgelb
RAL 1016, schwefelgelb
RAL 1021, kadmiumgelb
RAL 1026, leuchtgelb
RAL 1028, melonengelb
RAL 2002, blutorange
RAL 2003, pastellorange
RAL 2005, leuchtorange
RAL 2007, leuchthellorange
RAL 2008, hellrotorange
RAL 2010, signalorange
RAL 3001, signalrot

RAL 3015, hellrosa

RAL 3018, erdbeerrot
RAL 3024, leuchtrot

RAL 3026, leuchthellrot
RAL 4003, erikaviolett
RAL 4005, blaulila

RAL 4008, signalviolett
RAL 5005, signalblau
RAL 6018, gelbgriin
RAL 6032, signalgriin

Farben der Sonderfarbenreihe RAL F 7 (Reflexfarben):
RAL 2006, RAL 3019, RAL 3030, RAL 5016, RAL 6030, RAL 8026, RAL 9014, RAL 9019

Farben der Sonderfarbenreihe RAL F 81 (Farben im Stralenverkehr):
RAL 1023, RAL 2009, RAL 3020, RAL 4006, RAL 5017, RAL 6024, RAL 7042, RAL 7043, RAL 9016, RAL 9017
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